écoute du consommateur, terroir, cohérence

agnants en viticulture

snants réunls en débat face au public : Jean-Maﬂe Chadronnler, président de Vinexpo, Franck Crouzel et
iroupe Castel, Jacques Cauqull de Ia cave Victor Contis.

: choix de stratégzes
lsées
ure par le président
, Michel Bernard, il
ivé Pichon, respon—
1g d’Inter Rhéne, et
professeur a I'Ecole
ommerciaux  Paris,
5 débats.

roquait la segmenta-

comme moyen de re-
consommateurs afin
lecture de l'offre et
:omportements iden-
vation' du comporte-
ommateur Testant le

» stratégie. “Cest la

atée par la confiture.

;ntralt le fort intérét

Jommercialés pour la-

notion de “terroir” qui permet de

- rendre rentables les produits pré-

sentés sous cette dénomination. Les
raisons ? Les consommateurs’ ont
besoins de reperes d'authenticité
dans une société chamboulée. De
plus, les GMS offrent, selon ces
mémes consommateurs, un rapport
qualité-prix intéressant si l'on sait
dénicher les perles rares. Et il s'ave-
re que les productions différenciées
liées a Torigine ont une ampleur
croissante dans les rayons. Et de
donner des exemples comme “Lame
du terroir” par Cora, “Reflets de
France” par Carrefour, “Extra Spé-
cial” par ASDA, etc.

- Au final, le vin reste bien un “pro-

duit @ inventer”. 11 a une fonction

- désaltérante avec une “expression
sensonelle éwdente et agréable" qui-

ihate nanr laa danv rante narennnas nréeantas.

doit bien se marier avec différents

types de repas. Succés évident si
T'on sait multiplier les informations
consommateur avec ou sans indica- -
tion géographique. Le tout, bien sir,
avec un prix attractif et justifié dans
le référentiel des boissons.

Rien de bien nouveau sous le soleil,
donc, si ce n'est une radioscopie
nette et précise de ce qu'il faut faire.
Cétait le but de cette journée d'in-

formation. Aux producteurs eux-

mémes d'en prendre le meilleur et

- deT'adapter 2 leur stratégie de déve-

loppement.

“Servons-nous de toutes ces démons-
trations”, concluait le prémdent Ber-
nard 2 lssue des travaux, ‘et pour-
suivons notre travail sans perdre de

wvue la nécessité d'agir enfinLa com-

mercialisation des vins en Vgllée du

" Rhone concerie trois millions d'hec-

tolitres déployés sur plusieurs cré-

“neaux. Nous en savons désormais

suffisamment pour savoir -quels -
moyens mettreen ceuvre. Toutes les
démarches ont leur sens méme si les.
lourdeurs de la réglementation et de
la politique nous empéchent de gérer

correctement nos produits. La multi-.

tude des réformes ne doit pas trou-

bler I image des AOC et encourager
% leur vente & des prix bradés. Mainte-

nons notre vigilance et notre priorité

au marché Premium.”

Si tout commence 4 la conduite du
vignoble pour s'achever sur la table
du - consommateur, les vignerons
n'ont pas fini d'investirle champ du
commercial; nouvelle frontiére d'un.

‘monde économlquement de plus en

plus sauvage.

enbref

Concours national

des Vins de Pays

Les inscriptions pour participer au 5 Con-
cours national des Vins de Pays, organisé
par 'Anivit, seront closes le 25 février.

Le concours a lieu les 19 et 20 mars & Paris,
sous Pégide de I'Union des oenologues de

France.
Lédition 2007, avec 1336 échantilons de

- vins de pays présentés dans les millésimes

2005 et 2006, aura consacré 398 vins dans
les trois couleurs.

Le concours, qui-encourage la qualité et la
diversité des. vins de pays, est ouvert en
2008 a tous les vins de pays agréés et pro-
duits en France dans les mlliésmes 2006 et
2007.

Les vins seront classés dans fes deux
grandes catégories suivantes :

Les vins d'assemblage, qu'ils appartiennent

a des dénominations départementales, de
zones locales ou de régions. lls constituent
une seule-et méme catégorie,

Les vins deé cépages, classés par cépage.
ATlissue de cette épreuve, les lauréats rece-
vront un dipléme ainsi qu'un macaron de fa
distinction qui pourra étre reproduit sur les
bouteilles ou tous supports permettant de
promouvoir les vins ayant obtenu des
médailles; celles-ci étant I'un des gages de
reconnaissance de la qualité des vins par

‘les consommateurs.

Pour plus de renseignements : Amvrt tél.
0147034544

Antys : des antioxydants
naturels pour lavigne

Le groupe Frayssinet développe depuis
deux ans un antioxydant naturel en applica-
tion foliaire sur vigne, Antys,

Ce produit est issu d'un programme de
recherche en association avec des Universi-
tés scientifiques, le Cirad et des Centres

d'expérimentation, pour caractériser de nou-

velles molécules naturelles issues des
matiéres Végétales.
La molécule Antys est un ortho—duphénol de

la famille des polyphénols. Son application.

par voie foliaire, it le fabricant, améliore la
résistance des cultures en situation de
stress, de carence et apporte “une amélio-
rahon de la qualité des vendanges”

Anllcinar les besoins
La Fédération frangaise de la pépiniére viti

cole veut pouvoir anﬁmpar les besoms dela -

Viticulture,

““L'année 2007 a 16 peu propice, dans de

nombreuses régions, pour la production
des plants, et les pourcentages de reprises
obtenus sont souvant en refraits par rapport

e prm o mmaadd ‘l,“.
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