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AUTHENTIS, LE NOUVEL
ENGAGEMENT DE MAISADOUR

Le Groupe Coopératif Maisadour s'engage... et signe avec la Société Frayssinet la Convention

Partenaire Authentis ®,

A loccasion de la Foire de Bordeaux, Maisadour officialise son partenariat avec Frayssinet
et signe la Convention Partenaire Authentis® Un engagement fort que les deux structures
revendiquent comme déterminant pour ses valeurs d'exemplarité et de perspectives de progres.

ette voie, dans laguelle s'engage

Maisadour depuis maintenant

quelques années, est a la fois
innovante et totalement naturelle,

Naturelle

a plusieurs titres

Naturelle, car elle fait suite a une
démarche de fond qui mobilise sala-
riés et adhérents de Maisadour depuis
de nombreuses années. La nouveauté,
c'est qu'elle est de plus en plus visible,
aujourd’hui, car elle répond aux ques-
tionnements des consommateurs. De
plus, elle s'appuie sur les trois piliers
economique, sociétal et environnemen-
tal en recherchant l'équilibre des trois
dimensions a chaque étape, a chaque
projet. Elle se veut appliquée a l'en-
semble du Groupe, tant dans ses filiales,
Ses services transversaux qu'au niveau
de ses premiers interlocuteurs : les pro-
ducteurs (viticulteurs, maisiculteurs,
eleveurs...).

Naturelle, car la démarche Authentis
applique des principes d'observation
(des sols, feuilles, racines) et d'utilisa-
tion de produits naturels. Ceci en par-
faite adéquation avec l'approche Visio
Vigne et Passeport Ferti Vigne que
l'équipe de Maisadour met en place
avec les Viticulteurs. Respect du milieu
et de la biodiversité, préconisation de
produits naturels de nutrition et de
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simulation des plantes, produits sécu-
risés et techniques culturales adaptées
aux types de sols, plantes et cultures...
sont quelques-uns des principes de l'al-
ternative agro-environnementale propo-
sée par le concept Authentis.

Innovante

a plus dun titre

Innovante, car au travers de la Charte
Authentis, la Convention Partenaire
permet la mise en place d'un réseau
d'échange d'expertise agronomique
dont tous les viticulteurs signataires
vont pouvoir bénéficier. Des travaux
en matiere de fertilisation raisonnée
combinés avec des actions ciblées (sel,
feuille, racine) sont envisagés de sorte
a favoriser les mécanismes de dévelop-
pement, de résistance et de production
vegetale qualitative, déja mis en avant
dans le cadre du Passeport Ferti Vigne.
Observation et agronomie bénéficient
aujourd’hui des nouveaux outils des
NTIC*. Synthese, analyse, transmission
des analyses... tout est en place pour
permettre un suivi et un accompagne-
ment de la vigne a la fois respectueux
de l'environnement et économique en
termes d'intrants.

Innovante car cette Convention asso-
cie deux structures et ses équipes
autour d'une ambition commune et
partagée dans le respect des valeurs
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agro-environnementales et sociétales.
La mobilisation des techniciens pour
mettre a disposition des viticulteurs les
dernieres connaissances en matiére de
conduite de la vigne, de prévention...
avec mise en commun (fournisseur,
conseillers, viticulteurs) des résultats
et bilans des actions menées sur un
ensemble d'exploitations est aussi une
véritable avancée. Le projet porte sur
un minimum de trois ans d'engagement
auprés des viticulteurs partenaires. 11
permet de suivre les évolutions de fer-
tilité et d’activité biologique des sols et
I'évolution qualitative et quantitative des
productions. Ainsi, la combinaison des
différentes solutions et pratiques cultu-
rales préconisées sera analysée dans
la durée (Passeport Ferti Vigne suivi
sur quatre ans). Ce qui est indispen-
sable dans le domaine de la dynamisa-
tion de l'activité du sol et de l'interaction
sol-plante.

Innovante, enfin, car cette Convention
permet a tout signataire de la Charte de
bénéficier d'une communication .spéci-
tique attestant de la qualité, 1a tragabi-
lité et l'innocuité des produits utilisés
sur sa vigne. Le fait de pouvoir revendi-
quer pour sa production d'une démarche
Authentis sera un élément de différen-
ciation apprécié des consommateurs.

Alice Helt,
directrice de la Communication Groupe.

* Nouvelles technologies
de UInformation et de le Compumication
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